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Praxisarbeit Werbung

Praxisarbeiten sind fir die Studierenden der Akademie
immer wieder eine willkommene Herausforderung. Es
gilt, sich in der Gruppe zu organisieren und natirlich ist
es das Ziel, am Ende eine gemeinsame Lésung mit Uber-
zeugung prasentieren zu kdnnen. Bei der letzten Praxis-
arbeit bevor es in die staatliche Abschlusspriifung geht,
ist die Entwicklung einer Werbekampagne gefordert.

Fir L106 ging es bei der Praxisarbeit darum, eine Kam-
pagne zu entwickeln, die Jugendliche dafiir sensibilisiert,
mit ihren personlichen Daten und Informationen in den
Sozial Communities vorsichtig umzugehen. Beim Briefing
hielt sich die Begeisterung in Grenzen. Umso erfreulicher
sind die nebenstehend gezeigten Ergebnisse der vier
Gruppen. Angefangen bei durchaus merkwirdigen (im
wahrsten Sinne des Wortes) Claims wie ,,Dein Profil. Alles
Einstellungssache.” oder ,Ein Klick. EinBlick." bis hin zu
den Kampagnenansatzen sieht man die intensive und
gelungene Auseinandersetzung mit dem Thema. Danke
an L106! So macht Werbung Spaf3!

Welche Kampagne spricht Sie am meisten an? Uber ein
wenig Feedback wiirde ich mich freuen - einfach per e-
mail an mike@opportunity.de. Danke dafiir!

Thr
Mike Barowski
Akademieleiter / E-Mail: mike@akademie-frankfurt.de
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Eine Initiative flr den cleveren Umgang mit persbnlichen Daten im Internet
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Berufsbegleitende Qualifizierung
mit Abschluss zum/r staatlich ge-
priften Kommunikationswirt/in

Seit inzwischen fast 50 Jahren ist die Akademie fiir Mar-
keting-Kommunikation die Institution fir die berufsbeglei-
tende Aus- und Weiterbildung im Bereich Marketing und
Kommunikation.

Die Arbeit in Werbeagenturen sowie Marketing- oder Wer-
beabteilungen (ibt eine groBe Faszination aus. Es geht dort
Jlocker"™ zu, man kann ,creativ" sein und man kommt in der
Welt herum. Auf der anderen Seite sind die Anforderungen
an Mitarbeiter im Marketing und in der Kommunikation hoch
und hier gilt: Die , gute™ Aus- und Weiterbildung ist
mehr denn je der Schliissel zum dauerhaften beruf-
lichen Erfolg.

Aber: Nicht jeder mochte oder kann nach dem Abitur noch
ein Hochschul- oder Fachhochschulstudium absolvieren und
manchmal ist das angefangene Studium auch nicht das, was
man sich darunter vorgestellt hat.

Genau an diesem Punkt bietet die Akademie fiir Marketing-
Kommunikation ambitionierten, jungen Erwachsenen die
Mdglichkeit einer gezielten, professionellen und praxisnahen
Weiterbildung im Bereich Marketing und Kommunikation.
Ein Blick auf den Studienplan zeigt den hohen Anspruch
und vermittelt auf einen Blick, wie umfassend die gebotene
Weiterbildung angelegt ist. Die Anlage als berufsbegleiten-
des Studium bietet einerseits die Mdglichkeit weiterhin im
Beruf zu arbeiten und ist andererseits eine ideale Basis flr
den direkten Transfer von der Theorie zur Praxis. Und das
diese Weiterbildung die Karriere nachhaltig férdern kann,
beweisen die Werdegdnge vieler Absolventen.
Forderung: Die Weiterbildung an der Frankfurter Akade-
mie flr Marketing-Kommunikation ist nach dem Gesetz zur
Forderung der beruflichen Aufstiegsbildung (Aufstiegsfort-
bildungsférderungsgesetz — AFBG) férderfahig durch das
so genannte Meister-BAfoG. Interessenten an einer For-
derung Uber Meister-BAf6G in Hessen wenden sich an die
Studentenwerke in Frankfurt, Darmstadt oder GieBen oder
im Internet an http://www.meister-bafoeg.info .

Der nachste Starttermin ist der
15. Nov. 2010! Jetzt anmelden!

Berufsbegleitend und komprimiert:
Unterrichtzeiten: Wochentags von 18:15 - 20:15 Uhr,
1-2 x im Monat: Samstags von 9:00 - 14:00 Uhr

Dauer der Qualifizierung: gesamt 2 Jahre
Abschluss zum/r staatl. gepriiften Kommunikationswirt/in

Alle Informationen und das Anmeldeformular gibt es unter:
www.akademie-frankfurt.de
oder Informationen per Telefon: 069-704095

Uberblick Lehrplan, u.a.:

¢ Volkswirtschaftslehre

e Betriebswirtschaftslehre

¢ Bilanz & Controlling

o Werbe- und Wettbewerbsrecht

e Presse- und Ausserungsrecht/Medienrecht

* Werbepsychologie

¢ Marktsoziologie

» Marketing-Grundlagen

* Marketing-Management

¢ Marketing-Controlling

» Konsumgliter-Marketing (Fallstudie)

o Investitionsgiiter-Marketing

¢ Sozial-/Sport-Marketing (Fallstudie)

¢ Pharma-Marketing (Fallstudie)

o Export-Marketing (Fallstudie)

* Banken-Marketing (Fallstudie)

¢ Handelskunde

» Marketing-Forschung

Soft Skills im Berufsalltag

¢ Prasentationstechniken

e Tricks bei der Arbeit mit MS EXCEL/MS PowerPoint
e Arbeitstechniken (Analysen/Ausarbeitungen/Hausarbeit)
e Umgang mit Kunden, Kollegen & Vorgesetzten
¢ Verhandlungstechniken (optional)

o Interkulturelle Kommunikation

e Karriereplanung

Marketing-Instrumente

e Werbung

* Werbekonzeption/Werbebudget

e Verkaufsférderung

» Dialog-Marketing

e Messen und Ausstellungen

e Events (Fallstudie)

¢ Public Relations

e Krisen-PR (Fallstudie)

e Investor Relations

e Corporate Identity (Fallstudie)

¢ Sponsoring

Medienkunde & Media

e Kommunikationslehre

e Medienkunde: Print / TV / Radio / Plakat/Verkehrsmittel
¢ Medienkunde: Kino

o Medienkunde Ambient-Media (Fallstudie)

« Interaktive Medien (online/offline), Online-Marketing
¢ Online-Werbung (Werbemittel/Research/etc.)
¢ Mediaforschung

¢ Mediaplanung
Kommunikations-Gestaltung

o Text

¢ Gestaltung (Grafik)

¢ Repro/Druck/Druckvorbereitung/DTP

¢ Design/Corporate Design

e Produktion: TV-Spot

¢ Produktion: Radio-Spot
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Berufsbegleitende Qualifizierung:
Akademie fiir Online-Marketing

Alle - ob auf Seiten der werbungtreibenden Unternehmen
oder auf Seiten der Online- Dienstleister - sind sich einig:
Erfolgreiches Online-Marketing braucht besser aus-
und weitergebildete Mitarbeiter. Zitat: ,Schrecklich,
wieviel Resourcen an Zeit und Geld heute noch durch ge-
pflegtes Halbwissen im Bereich Online-Marketing verbrannt
werden!™

Start: noch offen * (geplant: 15. Nov. 2010)

Mit der Akademie fiir Online-Marketing bietet die Akade-
mie fir Marketing-Kommunikation e. V. eine spezialisier-
te berufsbegleitende Weiterbildung an, die der rasant
gewachsenen Bedeutung der Online-Kommunikation und
des Online-Marketings entspricht. Keine Firma kann es sich
heute noch ernsthaft leisten, den Bereich Online in ihrem
Marketing-Mix stiefmiditterlich zu behandeln.

Ziel der Weiterbildung ist es, Mitarbeitern, die im Marke-
ting, in der Kommunikation oder im Vertrieb tatig sind. das
Ristzeug fir eine professionelle Einbeziehung aller Online-
Marketing-Aspekte zu vermitteln. Die Weiterbildung soll die
Absolventen dazu befahigen, die Planung, Koordination und
Organisation der Online-Aktivitaten eines Unternehmens zu
Ubernehmen bzw. dabei professionell teilzunehmen oder
Unternehmen dabei zu beraten. Entsprechend werden in
der Weiterbildung Themen wie z. B. Entwicklung Online-
Strategie, Steuerung Webauftritt-Aufbau, Content-Ma-
nagement, CRM, e-commerce, Suchmaschinen-Strategien,
Mobile-Marketing, Online-Kommunikation inkl. Planung von
Online-Werbekampagnen, etc. behandelt.

Durch Dozenten, die in ihren Bereichen profilierte Fachleute
sind, ist ein hoher Bezug zur Praxis sowie die notwendige
Aktualitat der Weiterbildung gewahrleistet.

Da sich die Weiterbildung auf das Online-Marketing und
-Management konzentriert, werden weder Programmier-
kenntnisse vermittelt noch erwartet.

Berufsbegleitend und komprimiert:
Unterrichtzeiten: Freitags von 17.00 - 20:30 Uhr
2-3 x im Monat: Samstags von 9:30 - 17.00 Uhr
Dauer der Qualifizierung: gesamt 12 Monate
Vorlesungszeit 11 Monate/ Priifungszeit 1 Monat
Abschlusspriifung zum/r Online-Marketingwirt/in

* Mindest-Teilnehmerzahl: 15
Alle Informationen und das Anmeldeformular gibt es unter:

www.akademie-frankfurt.de/online-marketing
oder Informationen per Telefon: 069-704095

Uberblick Lehrplan, u.a.:

e Betriebswirtschaftliche Grundlagen
* Marketing-Grundlagen
¢ Online-Marketing im Marketing-Mix (Grundlagen)
¢ Medienkunde/Media-Mix (Grundlagen)
e Recht (Grundlagen wie z.B. UWG/Markenrecht)
o Recht Telekommunikation/Internet
¢ Marketing-Forschung (Grundlagen)
¢ Werbe-/Kommunikations-Psychologie
o Soft Skills im Berufsalltag, u.a.:
- Prasentationstechniken
- Umgang mit Kunden, Kollegen & Vorgesetzten
- Verhandlungstechniken
- Interkulturelle Kommunikation
e Basics: Informations- Kommunikationstechnologien (IT)
e Internet (Aufbau + Entwicklung, Status Quo/Aussichten)
- Domains/Hosting/Provider (Registrierung/Handling)
¢ Suchmaschinen-Systematik/-Marketing
e Targeting
» E-Mail-Marketing
o Interaktivitdt/*"WEB 2.0": Blogs, Foren, Spiele, etc.
¢ Mobile Technologie (SMS/WAP/GPRS/UMTS, etc.)
¢ Sicherheit/Sicherheitssysteme/Risk-Management
¢ Integriertes Data-Management
(Internet/Intranet/Extranet)
e Basics: Bildbearbeitung/Grafikformate/Typografie
o Kreativitatstechniken
o Kommunikationspolitik & -Strategien (Grundlagen)
¢ Online-Kommunikations-Strategie & -Konzeption
o Konzeption: Auftritt im World Wide Web
- Vorgabenstrukturierung/Aufbau Pflichtenheft
- Qualitéts- und Projektmanagement/
¢ Content-Management-Systeme
¢ Business-to-Consumer (B-to-C)
¢ Business-to-Business (B-to-B)
¢ Business-to-Employee (B-to-E)/Intranet
¢ E-Human-Recruiting
¢ E-CRM (Electronic-Customer-Relationship-Management)
¢ Userbindung/Trafficbuilding:
Foren/Chats/Auktionen/Spiele, Blogs etc.
¢ Online-Media (Konzeption/Planung/Realisation/
Erfolgskontrolle) / AdServer
o Communities/Marktplatze/Portale, etc.
¢ Online-Relations (Public Relations/Investor Relations)
- Webredaktion
¢ Wissens-/Informations-Management
¢ Online-Business-Modelle
e e-Commerce (Strategie + Konzeption)
- Aufbau Shopsystem (inkl. Vernetzung)
- Excurs: Warenwirtschaftssysteme
¢ e-Procurement/Direct Purchasing
e Zahlungssysteme
¢ Content-Providing
(Content-Verwertung/-Zweitverwertung)
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